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(с изменениями и дополнениями от "05" декабря 2022 г.)



  
ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ 

ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЁННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ  
РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
 
В результате освоения программы магистратуры обучающийся должен 

овладеть следующими результатами обучения по дисциплине: 

Код 

Результаты 
освоения ООП 
(Содержание 
компетенций) 

Индикаторы 
достижения 

Перечень планируемых 
результатов обучения по 

дисциплине 

ОПК-3 

Способность 
реализовывать 
управленческие 
принципы в 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-3.1 
Разрабатывает и 
внедряет 
управленческие 
принципы в 
профессиональной 
сестринской 
деятельности 

Знать: - основные тенденции 
развития рыночных отношений в 
сфере здравоохранения; -основы 
маркетинга и его применение в 
здравоохранении; -особенности 
рынка в здравоохранении и 
специфику медицинских услуг; - 
основы ценообразования в сфере 
медицинских услуг; - основы 
маркетинговой деятельности 
медицинской организации. 
 
Уметь: -применять основы 
экономических знаний в анализе 
рынка медицинских услуг; - 
провести анализ маркетинговой 
деятельности медицинской 
организации; - изучить потребность 
населения в медицинских услугах; - 
провести анализ рынка медицинских 
услуг. 
 
Владеть: -навыками применения 
экономических знаний в оценке 
стоимости различных видов 
медицинских услуг; - методами 
расчета цен на медицинские товары 
и услуги. 

  

2. Распределение часов дисциплины по семестрам 

Семестр (курс) 2 семестр (1) 

Виды деятельности 

лекционные занятия 14 

лабораторные занятия - 



практические занятия/ семинарские занятия 34 

руководство курсовой работой - 

контактная работа на выполнение курсового проекта - 

практическая подготовка - 

консультация перед экзаменом - 

самостоятельная работа 60 

промежуточная аттестация - 

общая трудоемкость 108 
  

3. Структура, тематический план и содержание учебной дисциплины 

 лекционные 
занятия 

практические 
занятия / 
семинарские 
занятия 

самостоятельная 
работа 

формы текущего 
контроля 

Раздел: 
Маркетинг в 

медицине 
14 34 60 

тест по итогам 
занятия 

ситуационная 
задача  

Тема раздела: История развития маркетинговой деятельности в здравоохранении. 
Теоретические основы маркетинга  
Возникновение и исторические этапы развития маркетинга. История возникновения 
маркетинга в здравоохранении. Основные термины и понятия (маркетинг, маркетолог, 
нужда, потребность, спрос, товар, обмен, сделка, рынок). Основные функции 
маркетинга. Управление маркетингом. Концепции управления маркетингом.  
 
Тема раздела: Маркетинг в здравоохранении  
Определение понятий «маркетинг в здравоохранении» и «маркетинговое управление». 
Сущность и особенности маркетинга в здравоохранении. Цель, задачи, функции 
маркетинга в здравоохранении. Субъекты маркетинга. Виды маркетинга в 
здравоохранении. Маркетинговое управление. Маркетинговая среда. Товар в маркетинге 
здравоохранения.  
 
Тема раздела: Рынок медицинских услуг и рыночные отношения в здравоохранении  
Рынок медицинских услуг. Специфика рынка медицинских услуг в отличие от 
стандартного конкурентного рынка. Особенности сегментирования рынка медицинских 
услуг. Критерии сегментирования рынка медицинских услуг. Позиционирование на 
рынке медицинских услуг. Рынок общественного здоровья. Типология потребителей. 
Факторы, оказывающие влияние на поведение покупателя. Анализ рынка. Механизм 
функционирования рынка. Изучение спроса и предложения медицинских услуг.  
 
Тема раздела: Стратегия ценообразования на рынке медицинских услуг  
Цена. Виды цен, наиболее часто употребляемые в рыночной практике. Факторы, 
определяющие особенности ценообразования в медицинской организации. Методы 



ценообразования. Определение себестоимости медицинской услуги и ее прибыль.
Понятие рентабельности. Виды цен на медицинские услуги в РФ. Стратегия
ценообразования в здравоохранении.

Тема раздела: Реклама медицинских услуг
Реклама, экономическое значение. Условия успешной рекламной деятельности. Задачи
рекламы. Виды рекламы. Роль рекламы в продвижении товара на рынке медицинских
услуг. Особенности рекламы в здравоохранении, законодательные основы. Товарный
знак.

Тема раздела: Маркетинговая деятельность медицинской организации. Маркетинг
и предпринимательство.
Основные задачи маркетинговой службы медицинской организации. Маркетинг в
медицинских организациях. Цели маркетинговой деятельности медицинской
организации. Основные направления маркетинговой деятельности МО. Принципы
организации маркетинговых исследований. Методы маркетингового исследования.
Этапы составления и проведения маркетинговых исследований. Законодательные
основы предпринимательства в РФ. Предпринимательство в здравоохранении.
Основные формы предпринимательской деятельности. Лицензирование и аккредитация
деятельности производителей медицинских услуг. Бизнес-планирование медицинской
организации.

Итого часов 14 34 60
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